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ELECCIONES MODERNIZACION DEL AEROPUERTO
Cdmara de Piura organiza Encuentro de Candidatos al Aeropuerto debe modernizarse para ser mds
Gobierno Regional y Local de Piura para promover voto  :  competitivo

informado :

REFORMA DEL ESTADO Y CORRUPCION MASIFICACION DEL GAS NATURAL

La lucha efectiva contra la corrupcion exige una EL Gobierno central debe de priorizar la masificacion
reforma integral del Estado - del gas natural en Piura
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NUESTRO PRESIDENTE

Decidamos informada y responsablemente

El préximo 07 de octubre, se llevardn a cabo las Elecciones
Regionales y Municipales 2018 que nos permitirdn elegir
gobernadores, vicegobernadores y consejeros del Consejo
Regional de los Gobiernos Regionales a nivel nacional. Asi
como, a los alcaldes de las distintas comunas y también a
los regidores de los Consejos Provinciales y Consejos Dis-
tritales.

Estamos a pocas semanas de decidir con nuestro voto el
destino de la region, de nuestras provincias y distritos por
un periodo de cuatro afios, tiempo que resulta fundamental
para encaminar nuestro desarrollo.

Es de publico conocimiento que las autoridades desem-
pefian un rol preponderante en los procesos de desarrollo
sostenible, por ende, depende de cada uno de nosotros
elegir acertadamente a quienes estén en condiciones de
cumplir responsablemente este papel.

Para ello, es indispensable ejercer nuestra ciudadania con
el compromiso de asistir a las urnas convenientemente
informados sobre los planes de gobierno, los equipos de
trabajo de los candidatos y el financiamiento de las cam-
pafias.

Es necesario votar por un plan de gobierno realista, co-
herente y realizable a no tan largo plazo, asi como por un
equipo de trabajo capaz de garantizar el cumplimiento de
sus ofrecimientos con integridad, vocacion de servicio y

total independencia. Y, por supuesto, es imperativo emitir
un voto desprovisto de cualquier interés subalterno al bien
comdn.

La reconstruccién con desarrollo es un desafio para nues-
tra region. Asi mismo, atender serios problemas como la
corrupcion, inseguridad, deficiencias en salud y educacion,
brecha de infraestructura, entre otros, que constituyen ba-
rreras para la promocion del desarrollo regional. Ademas,
poner mano firme en el avance de proyectos de impacto
como, por ejemplo, el Hidro Energético del Alto Piura.

Es prioritario, asegurar las condiciones para el fomento de
las inversiones nacionales y extranjeras por generar rique-
za y contribuir con la mejora de la calidad de vida de la
poblacion.

La tarea es compleja, por lo tanto y rumbo al bicentenario,
necesitamos autoridades idoneas.

En este contexto, nuestra Camara de Comercio, como lo
ha venido realizando en anteriores procesos electorales,
buscando contribuir con la emisién de un voto informado
y responsable, organizard el Encuentro de Candidatos al
Gobierno Regional y Local de Piura, programado para los
dias 12 y 13,19y 20 de septiembre.

Confiemos en que resulten elegidos los mejores, quienes
postularon para gobernar y no solo para ganar, como diria
nuestro exgerente general Carlos Sanchez Delgado.

Ricardo Alvarez Elias
Presidente

° Camara de Comercio y Produccion de Piura
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Susana Seminario Vega es la
nueva gerente eneral de la

Camara

El directorio de la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura,
designo a Susana Seminario Vega como nueva gerente general,
convirtiéndose asi en la primera mujer en ocupar este cargo, en
los 127 afios de vida institucional del gremio empresarial.
Ricardo Alvarez Elfas, presidente de la Cdmara de Piura ha resal-
tado este merecido nombramiento que resulta histérico para su
institucion. Por su parte la flamante gerente general ha agradeci-
do la confianza del Directorio y ha ratificado su compromiso con
el centenario gremio.

Susana Seminario Vega sucede en el puesto a Carlos Sanchez
Delgado, quien fallecié el pasado 20 de junio, luego de cumplir
cerca de 25 afios de destacada labor.

La actual gerente general, es abogada por la Universidad de Piu-
ra, con una reconocida trayectoria de dos décadas en la Cdmara
de Piura, tiempo durante el cual ha cumplido a cabalidad con las
diversas responsabilidades asumidas.

Su amplia experiencia laboral comprende, entre otros cargos el
ser Asesora Legal de la Camco Piura, Secretaria General del Cen-
tro de Conciliacion y Secretaria General del Centro de Arbitraje.
Asi como, responsable en la Camco Piura del “Proyecto Alianza
para el Fortalecimiento Cameral en el Perd”, impulsado por la
Federacion Alemana del Comercio Mayorista, Exterior y Servicios

e Piura

(BGA) con el patrocinio del Ministerio de Cooperacién Econémica
y Desarrollo (BMZ) de la Republica Federal de Alemania, a través
de sequa gGmbH, socio del sector privado.

Ademas, de representar a la Cdmara en el Consejo Consultivo del
INDECOPI, Comisién Regional Anticorrupcion, entre otros.

i)

Aeropuerto debe modernizarse

para ser mas competit

Ricardo Alvarez Elias presidente de la Cdmara de Comercio
y Produccién de Piura, formulé un llamado a Aeropuertos del
Pert (AdP), para que dé a conocer la situacion del proceso de
modernizacién del Aeropuerto Capitdn FAP Guillermo Concha
Iberico.

Recordd que AdP anuncié el afio pasado que este proceso
se darfa en un lustro. En tal sentido, pidié a la concesiona-
ria brinde informacién respecto al cronograma de inversiones
que ejecutaria en el marco del Plan Maestro de Desarrollo del
Aeropuerto de Piura.

“Recibimos cerca de un millén de pasajeros al afio, provenien-
tes de destinos nacionales e internacionales que merecen una
atencién de calidad. Por consiguiente, nuestra infraestructura
aeroportuaria tendria que adaptarse -sin afectar a terceros- a
la creciente demanda para ser competitiva y promover el de-
sarrollo de nuestra region”, advirtid.

Considerd que es imperativo para Piura contar con un aero-
puerto que garantice la calidad del servicio y la seguridad de
los usuarios, ante el incremento continuo del volumen de pa-
sajeros. Ademas de ser eficiente para el transporte de carga.
“Piura es una de las principales regiones del pais y contar con

VO

un terminal aéreo de primer nivel que satisfaga las demandas
presentes y futuras es una necesidad para maximizar el impac-
to econémico y beneficio social”, subrayd.

Por otro lado, exhortd al Gobierno central, como muestra de
su compromiso con el desarrollo de la infraestructura aeropor-
tuaria en el pais, impulsar las acciones necesarias para la reu-
bicacion del aeropuerto piurano y la construccion de un termi-
nal que permita superar las limitaciones existentes y explotar
al maximo las potencialidades de nuestra region.

app” Piura
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Es necesaria una reforma
integral del Estado para enfrentar
la corrupcion

La lucha efectiva contra la corrupcidn exige una reforma integral
del Estado, de lo contrario continuaremos siendo testigos de ac-
tuaciones repudiables como las puestas en evidencia a través
de los denominados “audios de la vergiienza”, aseguré Ricardo
Alvarez Elias, presidente de la Cémara de Comercio y Produccién
de Piura.

Alvarez enfatizé que la crisis de corrupcién que afronta el Con-
sejo Nacional de la Magistratura, el Poder Judicial y el Ministerio
Publico es una grave alerta sobre lo que podria estar sucediendo
en otros sectores de la administracion publica.

En este sentido, recordd que fueron, precisamente, unos audios
y videos que involucraban a congresistas de la Republica, los que
motivaron la dimision del expresidente Pedro Pablo Kuczynski.
Consecuentemente, formuld un llamado a investigar exhaustiva-
mente y a aplicar rigurosamente las sanciones que correspon-
dan.

Fue enérgico al sefialar que el Gobierno debe emprender con
celeridad acciones contundentes anticorrupcién que generen
cambios positivos en la forma en que ésta se previene y combate
e impulsar el fortalecimiento de la institucionalidad en el pais,

cuya debilidad afecta tanto al sector puiblico como al privado; asi

como, promover el fortalecimiento del clima de gobernabilidad.
Advirtié que la inestabilidad juridica y politica genera graves
problemas al Estado poniendo en riesgo el flujo de inversiones,

Calle Las Chavelas Mz Q Lote 30 - Urb. Santa Maria del Pinar

estamos en PIURA——

lo que podria afectar las proyecciones de crecimiento previstas
por el Gobierno y por ende el desarrollo del pais impulsado, prin-
cipalmente, por la inversion privada.

Destacé que los medios de comunicacién, el empresariado y la
sociedad en general, son aliados primordiales para enfrentar la
corrupcion por lo que los animé a reafirmar su compromiso con
la erradicacion de este flagelo, y no dejar de denunciar este tipo
de précticas condenables.

Formul6 una especial invocacion al empresariado y sectores pro-
ductivos de la regién a marcar clara distancia de este fenémeno
considerado el principal problema que afecta a nuestro pais.

PARTN ER
ESTUDIO TRIBUTARIO
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Masificacion del gas natural en
Piura debe ser prioridad

Ricardo Alvarez Elfas, presidente de la Camara de Comercio y Pro-
duccién de Piura, formuld un llamado al Gobierno central a priorizar
la masificacion del gas natural en Piura para evitar la postergacion
en que se encuentra sumido este proceso.

Ante el fallo de la Sala Civil de la Corte Superior de Sullana que sefia-
la que corresponde que se emita la resolucion suprema que aprueba
el modelo de contrato y autoriza su firma, Alvarez menciond que el
Ejecutivo debe adoptar una posicion al respecto.

Menciond, ademas, que la proximidad de las elecciones regionales y
municipales no es razén para que las autoridades actuales dejen de
defender los intereses de Piura.

Alvarez cuestiond que, a la fecha, a pesar de ser una regién produc-
tora de este combustible, Piura no se beneficie de su uso como ya
sucede en otras zonas del pais.

Lo peor de todo, dijo, es que no se sepa cudndo y que los piuranos
no hagamos sentir nuestra voz de protesta ante el Ejecutivo.

Hizo hincapié en que la masificacién en Piura -ofrecida por el pre-
sidente Vizcarra en su discurso por Fiestas Patrias- favorecerd a la

actividad econdémica y a la poblacién, sobre todo a la de menos re-
cursos, porque reduciria considerablemente el costo del gas para el
consumo domiciliario.

Explicé que son 14 afios del inicio de la masificacion del gas en nues-
tro pais. Sin embargo, a pesar de los ofrecimientos de incentivar el
proceso, en nuestra region continuamos a la espera de este y otros
ofrecimientos de los gobiernos de turno, tales como la reconstruc-
cién con cambios, por ejemplo.

Camara de Piura recibe consultoria en Balanced
Scorecard

Miembros de la Cdmara de Comercio y
Produccién de Piura recibieron los dias 11
de junio y 18 de julio, asesoria en Balance
Scorecard (BSC), a través de la consultoria
brindada por la Camara Nacional de Comer-
cio, Produccién, Turismo y Servicios (PE-
RUCAMARAS) en el marco del Programa Al
Invest 5.0, financiado por la Unién Europea.
La consultoria estuvo a cargo del econo-
mista Ivdn Arrieta Garcifa, conferencista,
certificador y consultor internacional de
Balanced Scorecard, con 18 afios de expe-

& —lt

riencia en BSC y mds de 100 BSC disefiados
e implementados; lider del Grupo “Balanced
Scorecard Latinoamérica”, orgulloso repre-
sentante de la Marca Perd, creador del Tool
Box Management y del BSC Focusplus, CEO
de la firma Consultoria y Asesoria Stratego.
El reconocido especialista, proporciond los
lineamientos necesarios para implementar
esta importante herramienta de gestion
estratégica que contribuird con el fortale-
cimiento institucional del gremio piurano.

Seminario

Durante su permanencia en nuestra ciudad,
el experto ofrecid, el 18 de julio, el semi-
nario “Balanced Scorecard (BSC): Como
Gerenciar con Enfoque Estratégico”, orga-
nizado por la Cédmara de Comercio de Piura
y PERUCAMARAS.

El evento estuvo dirigido a empresas aso-

ciadas al gremio empresarial y se abordaron
temas como: marco légico del BSC, el
organigrama estratégico y el BSC, prin-
cipales errores en el disefio y en la

|

Balanced Scorecard

implementacién de un BSC, software BSC,
el BSC y otras herramientas modernas
de gestion, y BSC Focusplus: Mas alla del
BSC.

“Es una poderosa herramienta del management moderno que permite gerenciar con

enfoque estratégico una entidad.

Su principal funcién es monitorear visualmente una serie de indicadores alineados a
una hoja de ruta de objetivos estratégicos, los mismos que se encuentran respaldados

por un conjunto de iniciativas operacionales”.

Consultoria y Asesoria Stratego
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Semana del Desarrollo Empresarial

Piura fue sede de Rueda de Negocios y
Feria Binacional Ecuador-Perua

Con éxito se cumplié la Semana del Desarrollo Empresarial
realizada del 16 al 22 de julio, la cual comprendié importantes
actividades como Impulso Piura, Segunda Rueda de Negocios
Piura 2018 y Segunda Feria Binacional Ecuador-Perl de Inno-
vacion, Tecnologia y Emprendimiento.

El evento fue organizado por el Ministerio de la Produccion del
Perl y el Ministerio de Industrias y Productividad del Ecuador
en coordinacién con la Gobernacién de la Provincia de Loja, la
Corporacién de Ferias de Loja, el Gobierno Regional Piura, la
Prefectura Regién Piura, la Cdmara de Comercio y Produccién
de Piura, el Ministerio de Relaciones Exteriores-ODE Piura, la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién
Tributaria, el Centro Comercial Open Plaza y Adex a través del
Programa All Invest 5.0.

La presentacion se realizé el 16 de julio en conferencia de
prensa en la que participaron el Ministerio de la Produccion,
Gobierno Regional Piura, Prefectura Regién Piura, Ministerio
de Relaciones Exteriores-ODE Piura, Direccién Regional de
Comercio Exterior y Turismo y la Camara de Comercio y Pro-
duccion de Piura.

Javier Bereche Alvarez, vicepresidente de la Camara de
Comercio y Produccién de Piura, destacé como positiva la
realizacién de las actividades empresariales programadas al
contribuir con generar espacios para el fomento del intercam-
bio comercial con valor agregado. Asi como, resalté la impor-
tancia del trabajo conjunto entre el sector publico y privado
binacional para sacar adelante iniciativas que redundan en el
desarrollo socioeconémico de nuestras localidades.

Impulso Piura

Organizado por el Ministerio de la Produccién en coordinacién
con la Cdmara de Comercio y Produccién y entidades aliadas,
convocd los dias 17 y 18 de julio a 80 empresarios, en la an-
tesala de lo que seria el desarrollo de la rueda de negocios y

feria binacional.

Segunda Rueda de Negocios Piura 2018

El 19 de julio, a través de este espacio comercial las MYPE
tuvieron la oportunidad de establecer nuevos contactos
comerciales nacionales y binacionales, asi como, de iniciar o
concretar negocios para fortalecer su capacidad empresarial

ERCADO,
RESTIGIO
IONAL E
CIONAL

Industrial

&, (073) 320623
(+51) 969785948
978005005
953629863

Corporativo Empresarial Financiero

Lambayeque: Calle
Hudscar Nro 633

Piura: Jr. Arequipa Nro 550,
2do piso, Oficina 01-02-04

Trujillo: Calle Gamarra Nro
679 2do Piso, Oficina 02

Cajamarca: Jr. 02 de Mayo
Nro 311

Huaraz: Prolongacién Calle
Cajamarca Nro 204

X info@alvarezlaraabogados.com
alvarez_lara@hotmail.com
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y comercial.

Las negociaciones alcanzadas por las
150 MYPE ofertantes con las 26 empre-
sas compradoras, dieron como resulta-
do 330 citas comerciales con un monto
negociado de S/. 9°'550000.

Los productos con mayor demanda
fueron café, cacao, frutas frescas, plata-
nos, textiles y artesanias.

Il Feria Binacional Ecuador-Peru

La feria binacional se celebrd del 20 al
22 de julio por segundo afio consecuti-
vo con el objetivo de propiciar, motivar,
promover y desarrollar el comercio de
las MIPYME que tengan productos con
innovacién, transferencias tecnoldgi-
cas, productos novedosos, diversifi-
cacion y valor agregado.

Se alcanzaron ventas efectivas de
S/ 80,000 y recibié un promedio de
8,000 visitantes. Los montos de inten-
ciones de compra fluctuaron alrededor
de los S/ 3'500000.

Se exhibieron artesanias, alimentos
procesados, bebidas, productos tex-
tiles, tecnologia y productos agroindus-
triales.

Cabe destacar que, las MYPE partici-
pantes fueron capacitadas por el pro-
grama Al Invest 5.0 en temas de gestién
empresarial y estrategias comerciales
en las instalaciones de la Cdmara de
Comercio y Produccién de Piura.

Reunién Binacional

En el marco de las actividades por la
Semana del Desarrollo Empresarial, se
realizé el 20 de julio una reunién de
trabajo binacional orientada a afianzar
lazos para la promocién del intercambio
comercial y el impulso del aspecto cul-
tural entre el sur del Ecuador y el norte
del Perti con impacto nacional en am-
bos paises.

Por Ecuador participaron el Ministerio
de Industrias y Productividad, Gober-
nacién de la Provincia de Loja, Prefec-
tura de la Provincia de Loja, Consulado
del Ecuador en Tumbes, Ministerio de
Turismo, Agencia Nacional de Regu-
lacién, Control y Vigilancia Sanitaria,
Cémara de Comercio de Loja y Camara

de Comercio de El Oro.

Las instituciones peruanas estuvieron
representadas por el Ministerio de la
Produccién, Gobierno Regional Piura,
Prefectura, Ministerio de Relaciones
Exteriores, Organizacién Nor-Amazéni-
ca de Proveedores de Turismo de Perd,
Cdmara de Comercio y Produccién de
Lambayeque y Cémara de Comercio y
Produccién de Piura.

La delegacion ecuatoriana formuld la
invitacion para participar en la edicién
189 de la Feria de Loja, tradicional fe-
ria ecuatoriana que se realizara del 23
de agosto al 16 de septiembre, y abar-
cara seis tematicas: emprendimiento,
comercio, artesania, musica y diversion,
cultura e integracion fronteriza.

iFELICES

FIESTAS
Y PATRIAS!




PACASMAYO
PROFESIONAL

DEE ARROLLAMOS A
SOLUCIONES PARA
TU PROYECTO

Con el compromiso de generar competitividad y eficiencia para nuestros clientes, Pacasmayo ha
desarrollado la unidad de negocio mas competente, enfocada en el desarrollo y comercializacion de
soluciones constructivas para el sector de la construccion: Pacasmayo Profesional.

Nuestra mision es brindar una solucion integral para tus proyectos y asi responder a las necesidades
Unicas de cada obra, generando ahorros y eficiencias en los procesos de construccion.

PONTE EN CONTACTO CON NOSOTROS:

0800-1-34666 cementospacasmayo.com.pe Pacasmayo
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Macro Region Norte: Ejecucion de presupuesto para proyectos de inversion publica
(Millones S/)
2018 Ak,
Region Ejecucidn a Ejecucion a

Presupuesto " Avance Presupuesto o Avance
agosto diciembre

2,259.1 654.1 29.0% 2,206.5 1,408.4 63.8%

Macro Regién Norte
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Empresario
MARKETING

alcancen el éxito

1. Aprovecha las nuevas funciones de Facebook

Ahora Facebook te brinda la oportunidad de exhibir, a través de un mismo anun-
cio, varios de tus productos a la vez. Asi, con las Publicidades Multi-Producto
puedes mostrar al publico diferentes bienes, cada uno de ellos acompafiado de
un titulo, una imagen y una landing page exclusiva.

Otra novedad lanzada recientemente por Facebook tiene que ver con la posi-
bilidad de destacar un video en tu Fan Page. Esta herramienta es muy efectiva
cuando necesitas promover contenidos audiovisuales especificos.

A medida que pasa el tiempo, los contenidos que vas generando y compartiendo
se acumulan en tu Fan Page, y nada mejor que organizarlos para que la audien-
cia se sienta mds atraida a explorarlos.

tips para que tus estrategias de
marketing en las Redes Sociales
sean mucho mas efectivas ....ccccoececees

Estas son 8 cuestiones fundamentales que debes tener en cuenta para que tus campaiias en Social Media

2. Mejora la apariencia de tus tweets con las
Twitter Cards

Los tuits que incluyen fotografias y una titulacion
o descripcién acerca del enlace que promueven
resultan mucho mds atractivos a nivel visual, y en
consecuencia, tienen mds posibilidades de atraer a
los usuarios a hacer clic. j(Justamente ese es el pro-
poésito de las Twitter Cards! Es decir, ayudarte a au-
mentar el atractivo de tus publicaciones en Twitter.

4. Aprovecha la publicidad en Facebook

Ademas de los anuncios tradicionales, existen formas muy efectivas
de llegar a tu audiencia en Facebook. ;Como? A través de las Custom
Audiences o Audiencias Personalizadas. Se trata de una forma de
segmentaciéon muy efectiva, que trabaja a partir de una base de da-
tos de usuarios o clientes (por ejemplo una lista de correos electré-
nicos o teléfonos moviles de personas que ya han interactuado con
tu marca). Asi, una Custom Audience te permite mostrar tus anuncios
a un grupo de personas especifico, que ya han mostrado interés en

3. Hazte visual i tus productos o servicios.

Como ya debes saber, los elementos visuales en las Redes So-
ciales se destacan por atraer la atencién de los usuarios como
ningln otro contenido. De ahi la importancia de respetar los
tamafios de imdgenes para Social Media, dado que hacerlo es
la Gnica forma de garantizar que tus perfiles y paginas resulten
visualmente atractivos.

5. Realiza Concursos en Facebook
Una de las formas mas efectivas para llegar a tu audien-
ciay motivarla a interesarse en tus propuestas, es orga-
nizar concursos en Facebook. Como sabras, el hecho de
ofrecer un premio al publico es el incentivo més eficaz
al momento de lograr involucrar a los usuarios en tus
propuestas.

Por eso, se aconseja aprovechar las fechas mas signifi-
cativas del afio (tales como Navidad, Afio Nuevo o el Dia
del Padre) para realizar tus sorteos en Facebook.

6. Monetiza tu sitio web para generar mas re-
cursos

La posibilidad de obtener ganancias a partir de tus
actividades en linea te ayudara a generar recursos
para mejorar tus estrategias de marketing digital,
mediante la adquisicion de nuevas herramientas
para Social Media, mas redactores, Community Ma-
nagers, campafias de publicidad paga y mas.
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Dime qué empresa eres y te diré en qué
red social debes estar

Tener presencia en Social Media sin tener estrategia es arriesgado. En el ambito de la empresa debemos tener
clara cual es nuestra oferta, a qué puiblico nos dirigimos, para qué y donde esta ese piiblico. ;Facebook,
Twitter, Instagram...? Veamos qué red social es la adecuada para tu negocio

Es de sobra conocido que el uso de las redes sociales es una cons-
tante en una sociedad cada vez mas conectada. El tiempo de uso
de las personas no debe pasar desapercibido para las empresas,
pues representan una oportunidad de negocio. Ademas, las plata-
formas ofrecen productos para anunciarse.

Lo que si es esencial es desarrollar una estrategia de comunica-
cién en estos escenarios. Cada red social es distinta en sus carac-
teristicas y en su publico. Por ejemplo, LinkedIn es una red pro-
fesional, mientras que Instagram tiene un cardcter mas personal
para los usuarios.

1. Facebook

Es la red social mas utilizada, con mas de 1.300 millones de usua-
rios activos diarios. La franja de edad en la que mas triunfa es en-
tre 25y 34 afios. Ademds, suele ser la segunda fuente de tréfico,
después de Google.

Las marcas que mejor se adaptan a las caracteristicas de Face-
book son las que buscan una red social masiva. Aunque no hay que
obviar su capacidad de segmentacién. La comunicacion es directa
con potenciales clientes.

Tras conocer estos datos, debemos tener en cuenta que los usua-
rios buscan el ocio en Facebook. ;Qué significa esto? Que si deci-
dimos estar en este canal tenemos que mostrar contenido visual.
Fotos, videos y textos que llamen la atencién y sean faciles y rapi-
dos de consumir.

Esta red social ayuda a ganar visibilidad. Y si se trabaja bien, forta-
lecera la relacion con clientes y su fidelizacion.

2. Twitter

Este canal cuenta con 328 millones de usuarios activos al mes. Es-
tas personas buscan respuestas répidas y de valor a sus consultas.
;Qué significa esto? Que es una plataforma perfecta para dar un
servicio de atencion al cliente. Si tu negocio puede generar con-
sultas a los usuarios, es un buen lugar para responder. Atencion,
porque si tienes productos o servicios que mostrar también es una
red social interesante. Debes tener en cuenta una serie de aspec-
tos para comenzar. Optimiza el perfil con una descripcién en base
a palabras clave adecuadas para que los usuarios que hagan bus-
quedas te encuentren. También, si vas a lanzar un nuevo producto,
esta red social es buena opcién para hacer una escucha. Detectar
las necesidades de usuarios.

Si se adapta a lo que ofreces, puedes aprovechar para impactar
con tu mensaje.

3. LinkedIn

Es la red profesional mds exitosa. La arquitectura de LinkedIn
permite conseguir multitud de contactos profesionales. Ademas,
si inviertes tiempo en participar en sus debates y grupos podrds
conseguir una imagen de experto muy recomendable a la hora de
ofrecer servicios.

Si tu negocio necesita un canal de informacién corporativa,
LinkedIn es una oportunidad para ti. Ademas, ayuda al SEO de tu
empresa.

Difundir no solo contenido corporativo, sino también publicacio-
nes relacionadas con el sector. Esto ofrece confianza a posibles
clientes. Por lo tanto, si este tipo de comunicacion se adapta a tu
negocio, registrate en LinkedIn.

4. Instagram

Instagram experiment6 un fuerte crecimiento hace pocos afios y
multiplicé por 15 la participacién de sus usuarios frente a Facebook
y por 40 frente a Twitter. Sus usuarios se compone fundamental-
mente de mujeres. El punto fuerte de este canal es que potencia
lo visual. Si vendes productos, mejor con una imagen que con mil
palabras.

Al tratarse de una red social que pertenece a Facebook, la vin-
culacién entre ambas es obligatoria para montar una pdgina de
empresa en Instagram, por lo que es necesario tenerla también en
Facebook. Serd tu escaparate digital.

5. YouTube

YouTube es el segundo buscador mas utilizado después de Google.
Esto ya es un factor a tener en cuenta, por lo que puede suponer
a tu marca en cuanto a posicionamiento. Ademas, cuenta con casi
1.500 millones de usuarios mensuales.

Si tienes capacidad de producir videos, debes estar en este canal
si 0 si. Ademas, no solo tienes por qué mostrar tus productos o ser-
vicios de una forma visual. También puedes hacer branded content
y posicionar tu marca en un territorio concreto.

Si tienes mucho que contar, mejor en video. Este formato, ademas,
estd al alza. Su consumo es cada vez mayor.

Y realizar storytelling sobre lo que rodea a tu producto hace desta-
car de la competencia.

Eso si, los videos tienen que ofrecer una cierta calidad ya que los
usuarios lo van a identificar con tu marca.

Es mejor que hagas menos y de mejor calidad que muchos y con
poca.
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INDUSTRIAS AGRICOLAS S.R.L. E INNOVATE
PERU APUESTAN POR LA INNOVACION
TECNOLOGICA EN LA INDUSTRIA
ALIMENTARIA

A través de los fondos de Innévate Pert se financié el Convenio 311-PNICP-FIDECOM-2015 “Optimizacion del
proceso de corte y coccion de chifles, camotes y papitas tipo snacks, a través de la innovacion en el disefio de
cortadora y cocina eficientemente energética, a escala piloto, que permita estandarizar su produccion al mercado
local e internacional”.

El equipo de investigadores integrado por: Ing. Miguel Castro Sénchez, Ing. Rafael Saavedra Garcia Zabaleta, Ing. Jorge Yaksetig
Guerrero, Ing. Mercedes Rodriguez Yarlequé, Ing. Ricardo José Augusto Quimper.

INTRODUCCION

En la Region Piura, la mayoria de productores de chifles son
informales y no tienen acceso a tecnologia de punta que les permita
mejorar el producto final, han desarrollado su actividad en forma
empirica y su produccion es artesanal, lo cual no es suficiente para
asegurar una rentabilidad en la linea de negocio.

INDUSTRIAS AGRICOLAS S.R.L., no ha sido la excepcién a este
problema y por ello empezé a desarrollar la idea de innovar en
este negocio; sin embargo la ausencia del recurso econémico
para la investigacion, fue determinante para optar por los
recursos que ofrece el FINCyT, a través de los fondos concursables no
reembolsables destinados a proyectos de innovacion y tecnologia.

RESUMEN
El presente articulo tiene por objetivo, describir el desarrollo de la
construccion de una linea prototipo para la fabricacién de snacks,
en la etapa de corte y coccion, para mejorar el proceso actual de
la produccién de chifles, camotes y papitas de la Empresa Crickets
en Piura.

La Empresa INDUSTRIAS AGRICOLAS S.R.L. - UNIVERSIDAD DE
PIURA - FINCyT, se unieron y lograron desarrollar una linea de
corte y coccion de chifles, camotes y papitas tipo snacks.

El' Convenio 311-PNICP-2015, cuyo objetivo fue desarrollar una
linea prototipo que contiene una cortadora de snacks para chifles,
camotes y papitas y una cocina continua eficientemente
energética, conté con el apoyo de profesionales capacitados para
evaluar, formular y ejecutar el proyecto. Asi se logré conformar el
siguiente equipo técnico: Ing. Miguel Castro (UDEP), Ing. Rafael
Saavedra (UDEP), Ing. Mercedes Rodriguez (INDUSTRIAS AGRICO-
LAS SR.L), Ing. Ricardo Augusto (INDUSTRIAS AGRICOLAS SR.L),
formulador Victor Vivanco (Consultor en [+D+i).

Después de muchos trabajos de experimentacion y prueba,
hemos obtenido una linea continua del proceso de corte y coccién
de chifles, camotes y papitas tipo snacks, desarrollada al 100% en
la zona.

Es compromiso de todos los participantes del proyecto la
transferencia de esta tecnologia a las empresas que lo requieran
y asi podamos contribuir a una produccion eficiente de snacks,
cuidando la salud integral de los consumidores a través del
control eficiente de su produccion.

DESCRIPCION DE LA LINEA
Através del desarrollo de la linea se logrd:
Un prototipo de cortadora, hecho a la medida y regulable en
proceso de patente, con una produccién estimada de 90Kg/h de la linea
en funcionamiento, lo cual permite incrementar el volumen de produc-
cién con un estdndar de calidad validada a través de los sistemas.
Un prototipo de cocina continua para platano, camote y papitas, con re-
duccién de mermas en los insumos al menos en un 30%, con evacuacion
eficiente de humos y eficiencia energética producto de un mejor disefio
y control de temperatura, mejorando asi la vida util en anaquel.
Los problemas identificados fueron: la ausencia de una mano
de obra calificada para el proceso de produccién del chifle, la
posibilidad de reducir el periodo largo de procesamiento del
producto y la disminucién de algunos costos que permitan
operar la linea a plena capacidad, el prototipo ha permitido
mejorar las propiedades del producto a través de unos pardmetros
establecidos, como son: calidad del aceite, temperatura, nivel
de generacién de calor y grosor de la hojuela, esto permite una
reduccién significativa en el costo operativo, generar mayor
volumen de produccién y reducir los tiempos del proceso.
Para ello en la etapa de investigacion se realizaron varias prue-
bas de los productos de la competencia, producidos bajo métodos
industriales o artesanales en la zona, revisando el proceso
actual empleado y los equipos que son utilizados, sin embargo se
pudieron observar dos problemas basicos: en los productores
artesanales no se cuentan con protocolos de monitoreo y control
de la calidad de los insumos, como son el pldtano y el aceite,
obteniendo un producto con un alto indice de contenido de grasas
trans; y en las pocas empresas industriales el producto, no es fresco y
deja de contener la parte nutritiva del platano.

DESCRIPCION DE LA LINEA
A través de la investigacion se logré, con la cocina continua y corta-
dora:
- Controlar la temperatura para el fritado de chifles, camote y papa entre
150 a 170 °C (+/- 0.05 grados).
- Controlar el tiempo de coccién adecuado: chifle de 6 min, camote de
8 miny la papa de 9 min.
- Lograr un espesor uniforme de la hojuela para el chifle de Tmm (+/- 0.1
mm). El espesor del camote de 1.6 mm (+/ - 0.1 mm) y el espesor de la
papa de 3 mm (+/- 1 mm). Lograr la aplicacién de una cantidad de sal en
el chifle y papa de 1%. (ver Figura 1y 2).



CONCLUSIONES

Los prototipos desarrollados cumplen con las expectativas del disefio y se presenta como una buena y econdmica alternativa para
el proceso de produccién de snacks. La investigacién del proyecto plantea alternativas econdémicas y viables en el proceso de
produccion, que reducen la contaminacién del medio ambiente y permiten obtener un producto adecuado a la norma y exigencias del

mercado.
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LEGAL

Comprende a todos los emisores obligados a emitir electronicamente

Emision de comprobantes por
contingencia entrara en vigencia en
setiembre

La SUNAT informa a todos los contribuyentes obligados a
emitir comprobantes de pago electrénicos y que por razones
no atribuibles a ellos no puedan hacerlo, que pueden emitir
comprobantes impresos tomando en cuenta los nuevos requi-
sitos del procedimiento de “Emisién por Contingencia” cuya
vigencia se inicia desde el 1° de setiembre.

En ese sentido, cuando se emita un comprobante de pago
impreso por contingencia deberd comunicarlo a la SUNAT o a
través de su Operador de Servicios Electrénicos (OSE), a fin de
que sea registrado en el Sistema de Emisién Electrdnica (SEE).
La SUNAT autorizara un limite maximo del ndmero de com-
probantes impresos para emitirse, en caso de contingencia,
que correspondera al 10% del promedio mensual de los com-
probantes emitidos durante los ltimos seis meses o su equi-
valente a 100 comprobantes por cada tipo de comprobante y
establecimiento comercial declarado.

Los contribuyentes que requieran dicha autorizacién deberan
haber registrado en el SEE por lo menos el 90% de los com-
probantes impresos anteriores, en caso contrario, no podran
acceder a este beneficio.

Finalmente, todo comprobante impreso emitido por alguin
contribuyente obligado a usar los comprobantes electrénicos
debera mostrar la leyenda “comprobante de pago emitido en

L 2
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contingencia” de forma horizontal y en la parte superior, asi
como la frase “emisor electrénico autorizado” en el recua-
dro donde se indica el nimero de RUC, sin estas frases, el
comprobante no serd valido.

Los clientes de los contribuyentes pueden conocer el pa-
drén de obligados a emitir electrédnicamente, ingresando al
mddulo: http://obligados-cpe.sunat.gob.pe donde se verifica
si su proveedor esta obligado a emitir comprobantes elec-
tronicos.

Comprobantes impresos deberan darse de baja

La SUNAT por otro lado informa que a partir del 1 de setiem-
bre del 2018 alrededor de 150 mil contribuyentes obligados
a emitir comprobantes electrénicos, tendran que dar de baja
sus demas comprobantes impresos (facturas, boletas, notas
de crédito, nota de debido y comprobante de percepcion)
porque a partir de dicha fecha se inicia la vigencia del nuevo
procedimiento de autorizacién de emision de comprobantes
impresos por contingencia.

Esta accion forma parte del proceso de masificacién de la
facturacion electrénica que el Estado viene impulsando de
manera firme para facilitar el cumplimiento tributario, el co-
mercio exterior y la ampliacion de la base tributaria.
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Amplian el SID Sunarp para todos los
actos que se inscriben en el Registro de
Mandatos y Poderes

Para avanzar en el cumplimiento de las politicas institucionales
sobre prevencion al fraude instrumental, modernizacién de la
gestion publica y simplificacion administrativa, la Superintenden-
cia Nacional de los Registros Piblicos (Sunarp), entidad adscrita
al Ministerio de Justicia y Derechos Humanos, dispuso ampliar en
el Sistema de Intermediacién Digital de la entidad (SID-Sunarp) el
servicio de presentacion electronica para tramitar la inscripcion
de todos los actos que consten en instrumentos notariales desti-
nados al registro de Mandatos y Poderes.

De esta manera, adicional al otorgamiento de poderes ahora
se podrdn inscribir mediante el SID-Sunarp otros actos como la
revocacion de poder; la sustitucién o delegacién de mandato
o0 poder; la ampliacién de mandato o poder; y la aceptacion de
poder, entre otros.

Esta medida permitird que los notarios puedan tramitar cual-
quier solicitud de inscripcion referida al registro de Mandatos y
Poderes en todas las oficinas registrales del pais empleando el
SID-Sunarp. Asi, tanto el notario y el usuario, pueden beneficiarse
de las ventajas que brinda la presentacion electrénica, como pre-

vencion en la falsificacion de documentos, reduccion de trdmites
administrativos en la oficina registral, evitar casos de trdmite re-
ceptora-destino, entre otros.

Este nuevo servicio ayudard en la simplificacién de procedimien-
tos internos de la institucién ya que se prescinde de colas para el
ingreso a la ventanilla (diario) de la oficina registral, la digitacion,
cargo, entrega al registrador y despacho.

Cabe recordar que con el SID-Sunarp el documento electrénico
llega directamente a la carga laboral del registrador y el asien-
to de presentacion se genera automaticamente; se da acceso a
los titulos archivados desde la Consulta Registral ya que no se
requiere pedir titulos fisicos al archivo. Ademds, se beneficia al
registrador para la calificacion y al usuario externo cuando soli-
cita publicidad.

También se realizara la comunicacion por correo electrénico al
usuario y notario sobre el resultado de la calificacion registral.
Esto ayuda a simplificar y da seguridad en la labor de calificacion.
Los registradores ya no requieren oficiar al notario consultandole
sobre autenticidad del instrumento.

SBS ACTUALIZO LA NORMA QUE REGULA LA
MODALIDAD DE DEPOSITO DENOMINADA

La Superintendencia de Banca, Segu-
ros y AFP (SBS) publicé la Resolucion
SBS N° 2891-2018 que actualiza el Re-
glamento de las denominadas “Cuen-
tas Bdsicas” de ahorro, alineando su
objetivo de fortalecer la inclusién fi-
nanciera en el pais con las exigencias
regulatorias para combatir el lavado de
activos y adecuar sus requerimientos a
las exigencias del nuevo Reglamento
de Gestion de Conducta de Mercado en
el Sistema Financiero, bajo regimenes
simplificados que faciliten su operati-
vidad.

Es importante precisar que las “Cuen-
tas Bdsicas” son cuentas de ahorro
especiales creadas en el 2011 mediante
Resolucién SBS N° 2108-2011, con ca-
racteristicas y exigencias particulares,
con el fin de contribuir con la inclusién
financiera. La nueva norma mantiene
similares exigencias sobre la operati-

“CUENTA BASICA”

vidad regulada en el 2011, tales como
retiros y depdsitos de 1,000 soles dia-
rios de un mismo titular en una misma
empresa, el saldo consolidado de las
cuentas basicas de un mismo titular
€n una misma empresa no puede ser
superior a 2,000 soles y los depdsitos
y retiros mensuales acumulados de un
mismo titular en una misma empresa
no puede exceder los 4,000 soles.

Sin embargo, entre sus principales ajus-
tes precisa que las “Cuentas Basicas”
deben ser creadas como tales desde su
origen y mantener esa denominacion a
efectos que las entidades financieras
pueda tener un control adecuado so-
bre los limites de depdsitos y retiros
que contienen estas cuentas. Asimis-
mo, sefiala la no exigencia de un monto
minimo de apertura ni un saldo minimo
mensual, asi como elimina la restriccion
vinculada al nimero de cuentas bdsi-

cas en todo el sistema financiero.

A su vez se precisan requisitos de
identificacion y verificacion minimos
aplicables a la apertura de las “cuentas
basicas”, considerando que esta puede
realizarse de manera presencial o0 a
través de canales digitales. Asimismo,
se confirma que las cuentas basicas
se encuentran incluidas en el régimen
simplificado de debida diligencia en el
conocimiento del cliente descrito en el
articulo 31 del Reglamento de Gestién
de Riesgos de Lavado de Activos y del
Financiamiento del Terrorismo, aproba-
do por Resolucidn SBS N° 2660-2015 y
su modificatoria.

Finalmente, la presente norma esta en
linea con los objetivos de la Estrategia
Nacional de Inclusién Financiera, la
cual busca facilitar el acceso a produc-
tos de depdsitos en todos los segmen-
tos de la poblacién

e Camara de Comercio y Produccion de Piura
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Empresario
OPINION

Compliance: El rol de la empresa en la
lucha contra la corrupcion

Por: Waldir Reyes Santivaiez (*)

En una coyuntura con graves casos de
corrupcion que nos impiden confiar en
nuestras instituciones, es que nos pre-
guntamos: jqué puedo hacer yo por mi
pais? La respuesta puede estar en nues-
tro rol de empresarios.

Desde el 01 de enero del 2018, entrd
en vigencia en la legislacion peruana,
la norma que contempla los sistemas de
cumplimiento normativo, también deno-
minados compliance. Este anglicismo
corresponde a la ley con la que el Estado
involucra a todas las empresas, sean es-
tas grandes, medianas, pequefias y mi-
croempresas, a ser un socio estratégico
en la lucha contra la corrupcion.

Es decir, que se preocupen por cumplir
las normas, en especial aquellas que
establecen un eximente de responsa-
bilidad administrativa de la persona
juridica ante la comision de delitos por
intermedio de ella. De esta manera, se
busca que las empresas se involucren en
la prevencién de la comision de delitos,
siendo los principales la lucha contra los

J

delitos de lavado de activos, mineria ile-
gal, crimen organizado, financiamiento
del terrorismo y cohecho activo en todas
sus vertientes (corrupcién de funcio-
narios publicos) que se cometen en su
nombre o por cuenta de ellasy en su be-
neficio, directo o indirecto. Ojo, contem-
pla los delitos cometidos por todos los
representantes de la persona juridica,
desde los altos mandos (socios, direc-
tores, representantes legales, gerentes,
administradores) hasta el ultimo cargo
en la jerarquia (empleados y/u obreros
inclusive).

Para ello, la Ley N° 30424 invita a que el
empresario implemente en su organiza-
cién un sistema de prevencion de delitos
y de cumplimiento normativo. Ello supo-
ne entre otras cosas, designar un oficial
de cumplimiento (una persona encarga-
da de la prevencién y cumplimiento del
modelo de prevencion adoptado por la
empresa), identificar riesgos, implemen-
tar una normativa interna que incluya
procedimientos de denuncia, capacitar a

todo el personal y monitorear constante-
mente su adecuado cumplimiento.

Lo mas importante aqui es que las perso-
nas juridicas asuman su rol: implementar
un sistema de compliance de manera
integral, con politicas y procedimientos
que controlen que su equipo no cometa
actos delictivos.

De esta manera, en caso que algun in-
tegrante de la empresa cometa algln
delito, ésta evita la “responsabilidad
penal administrativa”, que incluye como
sanciones multas elevadas, inhabilita-
cién para contratar con el estado, can-
celacion de licencias y concesiones, de-
comisos, clausura de locales e incluso la
disolucién del negocio.

;Cudl es el principal beneficio que obtie-
nes como empresario? Proteger a tu ne-
gocioy a toda la sociedad de la comisién
de delitos, lo cual, si lo analizamos como
un estratega empresarial, es la verdade-
ra responsabilidad social corporativa.

(*) Socio del estudio Santivafiez Abogados.




La Ley de Titulos Valores establece en su articulo 17, como parte
de la proteccion a los obligados de titulos valores, que, si una
entidad del sistema financiero acttia como ultimo tenedor de
una letra de cambio, por ejemplo, y recibe el pago de la misma,
puede destruirla y dejar en su lugar una reproduccién en micro-
formay emitiendo una constancia del pago al deudor.

Esta disposicion normativa es en principio favorable para los
obligados por titulos valores, sin embargo, la destruccion del ti-
tulo valor cancelado y su reemplazo por la constancia del pago
total de la obligacion contenida en el mismo puede resultar
desfavorable en ciertos casos.

Imagine el siguiente supuesto: Un empresario “x” hace nego-
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cios constantemente con un empresario “y”, en el marco de los

“y,”

cuales es usual que “x” se obligue al pago de obligaciones a fa-
vor de “y” mediante letras. Sucede que de pronto “y” empieza
a tener problemas financieros y aprovechandose de su relacién
comercial con “x”, falsifica la firma de este dltimo en un titulo
valory lo endosa a favor de un Banco para cancelar una obliga-
cién. Dado que “x” posee una cuenta corriente en dicho Banco
y ha autorizado al mismo a cobrarse sus acreencias por medio
de cargos en dicha cuenta, el Banco da por cancelada la deuda
de esa forma y emite la constancia de pago correspondiente,

destruyendo el titulo valor cancelado.

“y,

Un mes mds tarde, al revisar su estado de cuenta, “x” advierte
que el Banco se ha cobrado una obligacién generada de un

EMPRESARIO
OPINION

Falsificaciéon de firmas en titulos
valores que se destruyen

Por: Lourdes Boulangger Atoche (*)

titulo valor que él nunca firmé y acude al Banco para solicitar
el titulo valor cancelado, donde le indican amablemente que el
mismo ya fue destruido, pero que no tiene de qué preocuparse
porque enseguida le emitirdn su constancia de pago respectivo
de dicho titulo valor. Lamentablemente, la constancia le resulta
completamente indtil para probar que “x” nunca firmé dicho ti-
tulo valor, pues una pericia grafotécnica debe realizarse sobre
un original, no sobre una copia o una microforma.

En todo caso, le quedardn al deudor otras vias para hacer res-
ponsable al falsificador por el dinero cobrado, pero es posible
que estas se restrinjan solo al dmbito civil y ya no al penal, que
puede ser mucho mas disuasivo respecto de este tipo de con-
ductas ilicitas.

Si bien la préctica de la destruccién inmediata de titulos valores
por parte de las entidades bancarias no es comun, esta norma
deja un vacio que favorece la falsificacion de firmas en titulos
valores y podria eventualmente dejar desprotegido al deudor
que, ademds, la mayor parte de las veces no es tan diligente
como deberia serlo, pues puede darse cuenta del faltante en su
cuenta cuando es demasiado tarde. En todo caso, seria mejor
que la norma estableciera un plazo minimo antes de esa des-
truccién, acorde a un razonable deber de diligencia del deudor.

(*) Abogada por la Universidad de Piura. Montes
Delgado — Abogados SAC.

@ Cémara de Comercio y Produccion de Piura
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Empresario
NUEVOS SOCIOS

Conociendo a
nuestros
NUevos Socios

CISMEDIC BAYOVAR SAC

SERVICIOS “‘JAMS”

La Cadmara de Comercio de Piura ofrece la oportunidad, a todas las
empresas que apuestan por la regién, de ser parte de su comuni-
dad de socios y gozar de los servicios y beneficios que brinda. En
este nimero presentamos a nuestros nuevos afiliados, empresas
que contribuyen con el surgimiento de Piura desde los diferentes
rubros de su actividad, a las cuales les damos la bienvenida.




NUESTROS SOCIOS

VISITANDO A
NUESTROS SOCIOS

Detras de cada empresa hay una historia de empuje y vision empresarial. Por eso, desde este espacio,
deseamos difundir la labor que realizan cada uno de nuestros socios, como han ido construyendo sus
logros y su aporte al desarrollo de nuestra region y del pais. Los invitamos a compartir estas valiosas
experiencias.

AUNA CLINICA
MIRAFLORES

“Clinica Miraflores y el Grupo Auna, la red
asistencial de salud mas importante del
pais, se consolidan como Auna Clinica Mi-
raflores. Desde entonces contamos con el
mas destacado staff médico de profesio-
nales (78 Médicos) en 28 especialidades,
a su vez tenemos 02 centros de atencion,
Clinica Miraflores cede central ubicada en
calle las Dalias A 12 Miraflores Castilla y
centro ambulatorio Miraflores ubicado en
Jr. Huancavelica 1015 Piura”, destaca el Dr.
Arnold Suarez, director médico de Auna Cli-
ica Miraflores.

ra excelente noticia, agrega, es que es-
nos relanzando nuestros servicios de
gencia con médicos especialistas y el

o0 de Emergencia Pedidtrica.
Amold Suarez, resalta ademds el  foque en el cliente brindan la mejor atencion a sus pacientes, como socios de la Cémara
esionalismo de su equipo de tra-  de Comercio y Produccién de Piura, desde el 28 de abril del 2003, afirman un desarrollo

|u

empresarial”.

;Siguenos en Facebook!

https://www.facebook.com/camaradecomerciodepiura/

iEl aliado estratégico para su empresa!

@ Camara de Comercio y Produccion de Piura
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VIDA EMPRESARIAL

Taller: “Herramientas de Facilitacion del Comercio Ex-
terior”. El 23 de agosto, empresarios vinculados al sector
exportador recibieron capacitacion, en evento organiza-
do por el MINCETUR y la Cdmara de Comercio de Piura.

Aspectos Legales a Tener en Cuenta al Momento de
Constituir una Empresa. Se denomind la conferencia
ofrecida el 16 de agosto por Montes Delgado Abogados
S.A.C. y la Camara de Comercio de Piura, dirigida a em-
prendedores de la localidad.

Representantes de la Academia Diplomatica del Perl y
de la Cdmara de Comercio de Piura al término de la Pre-
sentacion de los Aspectos Comerciales y Productivos
de la Region Piura, realizada el 09 de agosto.

El Rol del INDECOPI en la Eliminacion de Barreras Bu-
rocraticas y los Beneficios para los Agentes Econémi-
cos, fueron los temas abordados en el taller brindado el
11 de julio por el INDECOPI en coordinacién con la Cama-
ra de Comercio de Piura.

Taller: Digitalizacion de la MIPYME (TICS). Dada la
importancia de la digitalizacion como herramienta para
mejorar la competitividad empresarial, los dias 04, 05y
06 de julio, PRODUCE y la Cdmara de Comercio de Piura
capacitaron a empresarios del sector.

El Despido Laboral y el Impuesto a la Renta: Gastos
Laborales Deducibles. Fue el tema principal de la confe-
rencia dictada el 26 de junio por Balmaceda & Ocampos
Abogados, en coordinacién con la Cdmara de Comercio
de Piura, en el marco de las conferencias ofrecidas por
asociados del gremio empresarial.




CREMERIGES

En la Camara de Comercio y Produccion de Piura buscamos acercarnos cada dia a nues-
tros socios. También queremos celebrar con ellos, animandolos a seguir adelante, a cum-
plir los objetivos trazados, con el mismo empeifio con el'que iniciaron sus proyectos. Piura
estd orgullosa de ustedes y la Camara de Comercio también. Por eso queremos desearles
en su aniversario todos los parabienes para su empresa. iExitos y muchas felicidades!
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01 Interamericana Norte S.A.C. 20 Incasource Trading S.A.C.

01 Nessus Hoteles Perd S.A. 21 Centro de Evaluacién Médica,
01 Sucesién Vignolo Esquerre Orlando Capacitacion y Certificacion
05 Grupo Srbia E.I.R.L. Sefior Cautivo de Ayabaca S.A.C.
06 Scotiabank Perti S.A.A. 210ptima Factoring Perti S.A.C.
09 Centro Médico Hematolégico 23 Cecilia de Cecilia S.A.C.
EJHRE 26 Banco de Comercio
10 Polmart S.A.C. 26 Negocios Antén S.R.L.
11 Centro Regional de Accién para la 27 Ly B Servicios y Negocios Grales.
Responsabilidad Social en el Pert E.LR.L.
14 Ferreyros S.A. 28 Centro Recreacional La Villa del Auca
14 Biztorming Logistics S.A.C. E.IR.L.
16 Miguel Angel Lizama Zarate 29 Agencia de Aduana Macromar S.A.
18 Quimicos y Equipos del Norte S.R.L. 30 Senati Zonal Piura-Tumbes
19 Empresa de Transporte Turistico
Olano S.A.

01Negocios Generales Morana S.C.R.L. 16 Sunshine Export S.A.C.
02 San Miguel Arcangel Servicios 17Gy G Bosque S.A.C.
Logisticos E.LR.L. 17 Racing Autoboutique E.I.R.L.
03 Turismo Costa del Sol S.A. 17 Servicio Educativo Empresarial S.A.C.
04 Estudio Reynoso S.A.C. 18 Hielos y Servicios S.A.C.
05 Omar Gemin-Abogados 19 Milton Fernando Calle Cueva
05 Servisteel Ingenieria y Construcciéon S.A.C. 23 A & B Soluciones Industriales S.A.C.
06 Paloma Express S.A.C. 23 Eppo S.A.
06 Voix S.A.C. 23 Vital S.A.C.
06 Grupo Corporativo Chanduvi S.C.R.L. 24 Consultora Business Consulting S.R.L.
07 ABJ Ingenieros y Consultores Asociados 24 Innova Gerencial S.A.C.
S.AC. 25 Zona Especial de Desarrollo Paita - ZED
09 Cooperativa Agraria de Productores Paita
Organicos - Apromalpi 25 Expand Business S.R.L.
10 Centro Oftalmoldgico Luis Sécola Vela 25 ltaca Formacion Profesional S.A.C.
E.LR.L. 27 Representaciones Virgen de Las Nieves
10 Gestion de Soluciones Empresariales S.AC.
Arauco E.LR.L. 28 Asociacion Civil Educativa Vision
10 Norpress E.I.R.L. Empresarial
10 Innova Salud, Seguridad & Medio Ambiente 28 Industrial Pesquera Santa Mdnica S.A.
SAC. | 28 Unimar Logistica S.A.
11 Ecosaic S.A.C. ’\\ 29 Megamarcas S.A.C. "
12 Eps Grau S.A. ¥ 29 Asociacién Juvenil Imaginacién Peruana £
12 Casevip SR.L. j Inca S
15 A.Hartrodt Peri S.A.C. 30 Inst. Educativa “El Triunfo” % R . =
15 Cismedic “Baydvar” S.A.C. 31 Inmobisol Solucién Inmobiliaria E.LR.L. s ‘\\ g
16 El Pedregal S.A. \ g
o
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Ventanilla Unica
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Todos los tramites en un solo lugar:
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yEIRL

~ Bisqueda del nombre de Ia
a en SUNARP

\rd/. © on de minuta - escritura
No pierda la ® enSUNARP

oportunidad de
convertirse en un
empresario formal

YRV oY
A K [ p2
5 RUGL

Contactenos:




